Neuer Trend:

»Social Marketing«

(mo) Die Werbeagentur Uhl in Klausdorf
hat sich mit unfangreichen Dienstleistun-
gen auf dem Sekior Werbung und Offent-
lichkeitsarbeit in Schleswig-Holstein auf
den Sozial- und Medizinalbereich spezia-
lisiert. Die Resonanz ist seit zwei Jahren
positi, viele Anbieter sozialer bzw. medi-
zinaler Dienstleistungen haben bei ihrer
AuRendarstellung und der Realisation ge-
ziclter gesponserter Projekte aus dem Pri-
ventivbereich mit der Agentur zusammen-

medizinaler, insbesondere nichtsubven-
tionierter Angebote nach neuen Finanzie-
rungsmoglichkeiten und -methoden su-
chen, wobei sich derzeit Spenden- und
Sponsoringmanahmen sowie Stiftungs-

griindungen durchsetzen. Hierzu aller-
dings ist Voraussetzung, dass professio-
elles Auftreten durch entsprechende Of-

nell
fentlichkeitsarbeit, insbesondere ~durch
Printmedien vorhanden ist, da fordernde
Unternehmen ihrerseits tendenziell deut-
lich diejenigen sozialen oder medizinalen
Triger unterstiitzen, die fhrem eigenen
Image entsprechen, zumindest jedoch ne-
gative Riickwirkung droht.

Fiir Unternehmen, die soziale Verantwor-
tung durch Forderung sozialer oder medi-
zinaler Anbieter bzw. deren Projekte de-
monstrieren, bieten daher Spenden- und

zwischen unerldsslich, bietet ein effizien-
tes Marketinginstrument und stellt ein
optimales Kommunikationsziel dar. Zu-
sammengefasst erfahrt das Untemehmen
cinen deutlichen Imagegewinn, breite Ak-
zeptanz durch Identifikation mit dem En-
gagement, Sympathie, Steigerung des Be-
kanntheitsgrades und Kundenbindung.
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